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S] 7 — 10 Bio&Fair gelabelte Bio-Produkten in 11 Testmark  ten
A Uber einen Zeitraum von 10 Wochen

@ Unterstiitzung des Auftritts durch eine Verkostung

@ Unterstiitzung des Auftritts durch Werbe- &VKF-Materi al

Information des Marktpersonals Uber Inhalte und Zie  le
< des Vereins und des Testverkaufs

é. Datenaufnahme der Abverkaufszahlen: bioVista
| .Auswertung der Daten: Universitat Kassel/Witzenhaus  en

Schlussfolgerungen fiir verbessertes Marketing: BioFairVerein
mit dem Kasseler Institut fur l[Andliche Entwicklung e.V.

www.biofairverein.de



