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Praxispartnerworkshop fur das Bio&Fair-Konzept:
Handel und Hersteller im Gesprach

Spannende und wichtige Fragen standen fir die Wogktsilnehmer am 03. und 04. Mérz im
Tagungshotel ,Wiesenhaus" der Lohelandstiftungligkussion. Wie kann der Handel starker in eine
bio&faire Wertschopfungskette einbezogen werden@ite Zertifizierung des Handels sinnvoll?
Welche Kriterien konnten fir eine Handelszertifiaieg die Grundlage bilden? Bislang werden nur
die Verarbeiter des BioFairVereins zertifiert. WeddViarketingmalfinahmen kénnen auf der
Handelsebene dabei helfen, Verbraucher von derdddalen Werten des Bio&Fair-Konzeptes zu
uberzeugen?

Der vomKasseler Institut fur landliche Entwicklung e.imh Rahmen des Forschungsprojektes
Qualitatsorientiertes Fair-Preis-Konzept entlang dféertschopfungskettrganisierte Workshop lud
Praxispartner aus dem Grof3- und Einzelhandel degRbstfachhandels sowie die Hersteller von
Bio-Lebensmitteln aus dem BioFairVerein dazu ailleen und Strategien fur eine starkere Einbindung
des Handels in die Bio&Faire Wertschopfungsketterastwickeln. 13 Unternehmer aus der Bio-
Branche, darunter finf Inhaber von Naturkostladeeh @in Bio-GroRhandler begaben sich fur zwei
Tage in einen konstruktiven Arbeitsprozess. Auerisiven Gesprachen und fruchtbaren Diskussionen
entstanden konkrete Ergebnisse, die nun weitebb#eat werden kénnen.

Ein Fokus des Workshops lag auf den Vor- und Naenteiner Handelszertifizierung. Wurden am
Anfang der Diskussion von Seiten des Handels emegrbindliche Partnerschaftsvertrage favorisiert,
ging es spater zunehmend in Richtung Handelszzetifing. Als Vorteile wurden genannt:

e Fur den werteorientierten Fachhandel wird es sdiofggich eindeutig zu positionieren und vom
konventionellen LEH abzugrenzen.

* Der Handel bildet die Schnittstelle zum Verbraualved spielt somit bei der Vermittlung der
Bio&Fair-Werte eine wichtige Rolle. Durch die Zéiierung kann den Kunden glaubhaft und
nachvollziehbar die Einhaltung bestimmter Bio&Haiiterien garantiert werden.

Es wurde aber auch deutlich, dass die grol3e Henalesting im Finden geeigneter
Zertifizierungskriterien liegt. Einerseits sei ehtig, so die Einschatzung der Workshopteilnehmer,
.harte" Bedingungen zu formulieren um authentisatsein und dies auch entsprechend nach auf3en
hin vertreten zu kénnen. Andererseits sei es antyder groRen Individualitat der Ladenprofile und
der regionalen Unterschiede schwierig, einheitlishigerien festzulegen.

Dennoch wurden erste Vorschlage fur Prifkriteriemteeitet. Diese wurden nach dem Workshop
weiterentwickelt und werden nun direkt vor Ort end_aden der funf Workshopteilnehmer auf ihre
Umsetzbarkeit hin Uberpruft.



Neben einer eigenstéandigen Handelszertifizierunglem auf dem Workshop auch die Moglichkeiten
einer Zusammenarbeit mit dem Bundesverband NatuMNaisirwaren (BNN) andiskutiert. Der BNN
vertritt mit seinem auf Selbstverpflichtung basmetem Kodex ahnliche ziele wie das Bio&Fair-
Konzept. Somit erscheint es sinnvoll, an einemrstau ziehen und Synergieeffekte zu nutzen. Um
konkrete Formen der Zusammenarbeit zu finden, aimdAustausch zwischen dem BioFairVerein
und dem BNN angestrebt.

In Sachen Marketing und Offentlichkeitsarbeit k@msowohl Ladner als auch Hersteller auf einen
reichhaltigen Schatz an Erfahrung und Wissen zgigiten. Kunden sind heutzutage einer riesigen
Informationsflut ausgesetzt und so wurden Beisgial@ingewbhnliche ,Guerilla-Markting-
MalRnahmen* genau so aufgezahlt wie konkrete Voagehfir eine Hervorhebung von Bio&Fair-
Produkten in den Laden. Auch wurde die Notwendigherausgestellt, sowohl Verkaufspersonal als
auch Einzel- und GrofZhandel immer wieder mittelsuBmgen Uber Inhalte und Werte des Bio&Fair-
Konzeptes zu informieren, damit diese die Inforomatn Uberzeugend an die Kunden weiter
vermitteln kbnnen.

Die Teilnehmer bewerteten den Workshop aufgrunddestruktiven Arbeitsatmosphére und der
gemeinsam erarbeiteten, konkreten und praxisnalggbgisse als Erfolg. Alle sahen in dem
Workshop eine sehr gute Gelegenheit, miteinandeGisprach zu kommen. Handel und Verarbeiter
hatten viel zu selten die Mdglichkeit, sich ausmatdnen und dadurch von ,Lust und Frust” der
Handelspartner zu erfahren. Fir ein gelebtes Bia&kanzept entlang der Wertschdpfungskette sei
der direkte Austausch jedoch immens wichtig. Reg&lige Treffen wurden angeregt, um den
Austausch weiter zu fordern.

Das volle Engagement der Workshop-Teilnehmer soasehohe Niveau der durch sie eingebrachten
Inhalte zeigten deutlich, dass das Bio&Fair-KonZépdie Akteure der wertorientierten Bio-Branche
eine groRe Bedeutung hat. Auf der Grundlage datiorkshop erarbeiteten Ergebnisse kann die
Entwicklung des Konzeptes nun weiter vorangetrialderden.

Das Forschungsprojekt und der Workshop werden vandBsministerium fur Erndhrung,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz im RahmenRigslesprogramms Okologischer Landbau
unterstitzt.



